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Kurzfilme sind besser als Prospekte

Eine Ausweitung der Prospektpflicht fiir Kapitalanlagen in Immobilien ist nicht zielfiihrend, meint Marc
Laubenheimer, Geschiftsfithrer der Crowdinvesting-Plattform von Engel & Voélkers Capital. Das passe
nicht mehr zu digitalen Geschiftsmodellen wie dem Crowdinvesting.

u wenig Informationen, zu

2 wenig Transparenz lautet
vielfach der Vorwurf an die
Crowdinvesting-Plattformen.  Einer
aktuellen Studie zufolge kldren
die Vermogensanlageninformations-
blitter (VIB) oft nicht ausreichend auf.
Nun sind ,,mehr Information“ und
ymehr Transparenz” natiirlich immer
gut. Doch zum einen untersucht die
Studie leider einen veralteten Zeit-
raum - ndmlich von vor der letzten
Gesetzesdnderung, durch die die
Anforderungen an VIB gestiegen sind.
Vor allem aber wird der wichtigste
Punkt nicht thematisiert: Wenn wir
innovative digitale Finanzanlagen for-

dern mochten, bendtigen wir auch innovative Regulie-

rungsmodelle.
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GmbH

Allerdings féllt den meisten Kriti-
kern nichts Besseres ein, als nach
einer Ausweitung der Prospektpflicht
zu rufen. Doch hat die Prospektpflicht
bei geschlossenen Fonds dazu
gefiihrt, dass nur gute Angebote auf
den Markt kommen? Ich meine: nein.
Vielmehr diente sie von Anfang an in
erster Linie der Enthaftung der Anbie-
ter, wihrend die meisten Anleger die
Prospekte aufgrund ihrer Komplexitat
und des Umfangs nicht verstanden
oder gar nicht erst gelesen haben.
Zahlreiche Gerichtsverfahren belegen
dies deutlich. Sinnvoll ist Regulierung
nur dann, wenn sie ihrem eigentlichen
Zweck dient, ndmlich dem Schutz der

Anleger. Regulierungsmodalititen aus dem analogen

Zeitalter passen einfach nicht mehr zu digitalen

Geschiftsmodellen wie dem Crowdinvesting. Fiir mich
heifst das: Wir miissen schleunigst digitalkonforme Regu-
lierungsansétze entwickeln, die zum heutigen Informati-
onsverhalten der Anleger passen. Dabei denke ich vor
allem an multimediale Aufkldrung. Eine erste Idee wire,
Anbieter zu verpflichten, zu jedem ihrer Angebote einen
kurzen Film zu produzieren, in dem nach definierten
Anforderungen die wichtigsten Themen und Risiken ver-
standlich erklart werden.

Wir kénnen nicht digitale Geschéftsmodelle vorantrei-
ben, um diese dann zu regulieren wie Sparkassenpro-
dukte aus dem vorherigen Jahrhundert. Kein Anleger, der
online investiert, gerade weil es schnell und mit wenigen
Klicks moglich ist, will einen 100-seitigen Prospekt lesen.
Ein losungsorientierter Dialog mit neuen Denkansétzen
zwischen dem Gesetzgeber, der Aufsicht, Verbraucher-
vertretern und den Anbietern wére wiinschenswert. Aus
meiner Sicht wird aktuell aber leider von vielen Beteilig-
ten noch weitgehend in {iberholten Strukturen gedacht.



